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【運営会社変更のお知らせ】 電通PRコンサルティングは、子会社である株式会社ブラーブメディアを吸収合併いたしました。AMP（アンプ）は、2021年4月より株式会社電通パブリックリレーションズが運営をいたします

AMP（アンプ）とは

コンテンツ提供先

人生の豊かさを生む瞬間を情報でつくりだす新世代向けビジネスメディア

Z世代を中心とした若年層のビジネスパーソンに向けて、

社会・ビジネスの変化を“自分ごと”として捉える視点を届けるビジネスWebメディアです。

テクノロジー／カルチャー／キャリア／サステナブルなど多様なテーマを横断し、

情報が飽和する時代に「行動のきっかけ」を生み出すコンテンツを発信。

新ビジョン「自分をビジネスライフの主人公に」のもと、

次の一歩を後押しする気づきとヒントを提供します。
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AMPメディアデータ

月間PV ユーザー年齢属性ユーザーの情報感度 ユーザーの性別

ミレニアル世代とZ世代の若手層が多数情報感度の高いユーザーが大多数 女性ユーザーも多数閲覧

1,715万
※外部プラットフォーム上のPV数値含む

個人年収 勤務先での役職 勤務先の会社規模

中小〜大企業まで
バランスのいい企業層に

※2025年9月実施AMP読者アンケート

800万円以上の高額年収所得者が約33% 約42%がリーダー層以上、
約21%が意思決定層

n=504 n=432 n=2732
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ユーザー層

AMPは、スタートアップの経営者や投資家、変革意識の強い学生などを対象に
彼らが知りたいであろう新たなビジネス情報を発信しています。

●読者ペルソナ

スタートアップ
経営者

自身が起業し、会
社を経営しており
決裁権を持ってい
ます。ビジネス
チャンスを伺い、
AMPの記事から最
新のビジネストレ
ンドやビジネスイ
ンスピレーション
などを得ています。

大手企業
事業責任者

大手企業に所属し、
新規事業などの責
任者に抜擢されて
いる立場。ある程
度の決裁権を持ち、
インプットした情
報を会社内で共有
しており、情報
キャッチアップの
早さや質から、社
内では影響力のあ
る発信者です。

フリーランサー

IT業界出身者を中
心とした、フリー
で活動するデザイ
ナーやエンジニア、
ライター。会社に
属さないため、ビ
ジネス情報源とし
てAMPを閲覧。
SNSでの投稿が盛
んで、コミュニ
ティ内での発信力
があります。

変革意識の
強い学生

ミレニアル世代の
中でも、さらに自
由な発想を持つ。
自身のキャリアプ
ランについて考え
ており、自己実現
に向かう層です。
好奇心が強く時間
もあるため、刺激
を得ることで様々
な行動に移してい
ます。

投資家

ベンチャーキャピ
タル、コーポレー
トベンチャーキャ
ピタル、銀行、大
企業の新規事業投
資部門等、スター
トアップ投資を検
討している立場で
す。
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イベント施策におけるAMP連携のメリット

AMPでは、クライアントや代理店からの手離れのよいワンストップソリューションを提供。
また、若手層に対して費用対効果が高く、AMPだけにとどまらないリーチを獲得することが可能。

若手ビジネスパーソンへのリーチ

AMPの読者の多くはデジタルネイティブな若手層で
ビジネスに対してもポジティブなユーザーであるため、

オンラインイベントへの参加意欲が高い

クロスメディア展開による高い費用対効果

リーチ範囲を拡大するため
タイアップコンテンツのクロスメディア展開も実施

高い費用対効果を実現
※オプションプランとなります

メディアだからできるビジネスインフルエンサーアサイン

メディアという中立性と、
さまざまな取材や案件を通して培ったリレーションによって

多くのビジネスインフルエンサーのアサインが可能
訴求したい情報のブーストを人起点によって実現可能

手離れのよいワンストップソリューション

▼クリエイティブ制作
▼イベントコンテンツ制作
▼イベントページ制作
▼登壇者アサイン
▼台本制作
▼集客
▼イベント運営
▼レポート記事制作

一貫したソリューションを手離れよく実現
※一部オプションとなります



対象期間：2026年10月1日〜12月31日掲載分
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AMPオンラインミートアップ（イベント企画運営＋スポンサード記事）

実現したい情報訴求に対して、コンテンツ設計からオンラインイベントの実施、
イベントレポートまでを一貫してサポート。

イベント実施一式＋AMPブランドストーリー 7,000,000円〜（N）

▼イベント構成案の作成
▼週次定例会の実施

イベント企画構成

クライアントの与件を元に
イベント内容を制作。登壇
者へのヒアリングも通し、
ユーザーバリューの高いコ
ンテンツを設計

▼メインビジュアル制作
▼イベントLP制作（AMP内）
▼集客バナー制作

イベント企画構成

情報訴求に適したビジネス
インフルエンサーを複数名
アサインし、イベントペー
ジや集客に必要なクリエイ
ティブを制作することで、
集客実施のためのコンテン
ツを制作

▼告知ページ制作
▼80名程度の集客
▼登壇者によるSNS投稿

イベント企画構成

AMPだけでなく、様々なプ
ラットフォームを活用する
形でターゲットユーザー集
客を実施。登壇者による
SNS投稿も可能

▼イベント構成作成
▼台本の作成
▼カメラ3台想定

イベント企画構成

イベント台本を制作し、ス
タジオ/カメラマン/ディレ
クターなどを準備、様々な
プラットフォームにてリア
ルタイム配信を実施。動画
はAMP/クライアントアカウ
ントに格納

▼Yahoo!：3万PV保証
▼NewsPicks：7.5万vImp保証
▼AMP上での動画配信

イベント企画構成

イベント内容をレポート記
事化し、参加者以外のユー
ザーに対してもイベント内
容を訴求。Yahoo!や
NewsPicksに対しても掲載す
ることでリーチの確保を実
現

※動画編集/造作/会場費用は別途
※イベント規模/内容によって予算が変動します

※NewsPicksやYahoo!へのブーストは事前の
掲載確認が必要となります。

※イベント形式や集客数、会場などの条件によって費用は変動します
※動画の費用はネット金額となりますので、代理店のみなさまはお問い合わせください
※KOLのアサインも可能です（別途費用発生）



対象期間：2026年10月1日〜12月31日掲載分
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イベントに対する事前情報の拡散と事後レポートを実施するプラン。
イベント前にリリースなどの情報を活用したニュースとしての情報拡散とイベントの集客を行い、
その後イベントを取材し事後レポートを配信することで、イベント内容の認知拡大を図ります。

ニュースリリースやファクト
ブックなど、すでにあるファク
トを活用した情報を掲載。

ファクトの活用

代表・担当者のコメント

代表や担当者からのコメントを
入れ込むことで、事業やサービ
スに対する想いを訴求すること
も可能。

事前タイアップ記事 イベント事後レポート

イベントへと参加・取材し、
追加情報を記載することで
イベント内容に付加価値をプラス。

登壇者への追加取材も可能なため、
イベントのみでは伝えきれない情報の
拡散を実施。

ブーストも可能

オプション（有料）

オプションとして、制作記事をニュー
スプラットフォームやSNSなどへブー
ストすることも可能。

etc

※撮影はないため、必要画像をご提供ください ※カメラマンによる撮影を含みます

※上記2本の記事はインフルエンサーなどを活用しない限り、無償にて二次利用していただくことが可能です

※1記事ごとのブーストとなります
※各ブースト先保証/想定数はお問い合わせください

イベント事前（告知）/事後タイアッププラン

事前タイアップ（5,000PV保証）＋事後タイアップ（5,000PV保証） 1,300,000円〜（G） ブーストオプション 600,000円〜（G）

・・・ ・・・

イベント集客の
ための告知も可能

記事イメージ 記事イメージ
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ヘルステックの切り口で健康管理への問題提起を行い、その中でオーラルケアの
重要性やケアの方法をターゲット（ビジネスパーソン/一般消費者）が興味を持ち
やすい形でコンテンツを設計。
さまざまなターゲット層にリーチできるKOLをアサインし多角的な視点から情報
を発信。
さらに他の媒体やSNSでもブーストを行ったことで、より多くのターゲットに
リーチすることが可能に。https://ampmedia.jp/2021/11

/22/oralb-healthtech/

会場

リアルタイムでのオンライン配信を実施

配信後
Youtube上で
アーカイブ配信

オーラルBが取り組む「はみがきスイッチ」の活動と、
ヘルステックを活用したオーラルケアに対する意識醸成

各媒体での
ブーストも実施

登壇者には、ファシリテータとして医療ジャーナリストの
市川衛氏、スピーカーとして慶応義塾大学 医学部 教授の
宮田氏や、セルフケア美容家の本島氏などをはじめ企業ご
担当者様や歯科医師が登壇。

約200名
が参加

CL：P&G

登壇者

課題

AMPオンラインミートアップ＋NewsPicksブースト＋SNSブースト

オーラルケアの重要性をターゲットが興味を持ちやすいコンテンツで発信
コンテンツの価値を最大化できる登壇者をアサイン

課題解決施策

プラン

実施事例

https://ampmedia.jp/2021/11/22/oralb-healthtech/
https://ampmedia.jp/2021/11/22/oralb-healthtech/
https://ampmedia.jp/2021/11/22/oralb-healthtech/
https://ampmedia.jp/2021/11/22/oralb-healthtech/
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職場におけるジェンダーギャップの解消に向け、
Indeedとしてのアクションを起こす

課題の可視化

第1弾として
職場のジェンダーギャップの
リアルな実態を可視化すべく
「#これでいいのか大調査」を実施

解決策案の模索

アクション方法を探るため
Indeed並びに専門家を集めた

有識者会議を開催

職場の謎ルールを可視化させた
「守らなくていい謎ルールブック」を

有識者会議登壇者監修のもと制作

豊富なメディア露出を実現

解決策の提案 解決策の実施

謎ルールブックを活用した
一般参加者向けの

セミナー＋ワークショップを開催

有識者会議の開催 ルールブックの制作 ワークショップの開催

など

セミナーに限らず
参加型ワークショップの実施で
参加者全員が満足したと回答

CL：indeed

課題

イベントサポートプラン＋クリエイティブ制作

プラン

課題把握から解決までの施策を細分化することで
単発のアクションに留まらない施策を実現

課題解決施策

課題を把握するための有識者会議をもとに職場の謎ルールを可
視化したルールブックを制作。
さらに作成したルールブックを活用したセミナーとワーク
ショップを開催することにより、一般参加者への認知を拡大。https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/

実施事例

https://jp.indeed.com/press/releases/20230207
https://jp.indeed.com/press/releases/20230207
https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/
https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/
https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/
https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/
https://ampmedia.jp/2023/02/16/indeed-hello-newrule/
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実施事例

「スミセイ女性研究者奨励賞」の認知拡大
コロナ禍により授賞式が行えなかったため、受賞者たちを賞する面の確保

課題

AMPブランドストーリー＋NewsPicksブースト
＋Yahoo！ブースト＋SmartNewsブースト

プラン

CL：住友生命保険相互会社

オンラインラウンドテーブルを実施し、
大手プラットフォームへ多面的な訴求を実施

課題解決施策

オンラインラウンドテーブルの実施することで、受賞者同士によるコミュニケー
ション創出し、掲載実績による個人レピュテーションを構築。「女性研究家」と
いうキーワードや、社会課題解決に向けた取り組みが行われている点など、気づ
きや実体験からの訴求が行えたため、あらゆる議論を巻き起こすこと成功。

https://newspicks.com/
news/5724347

https://news.yahoo.co.jp/
sponsored/sumitomolife_

210413.html

https://ampmedia.jp/2021/03/30/sumitomolife_mirai_child/

各種SNSやニュースプラットフォームで
リーチを最大化
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広告掲載規定

・公序良俗に反するもの
・当社または第三者に不利益を与えるもの、プライバシーを侵害するもの、誹謗中傷するようなもの
・知的財産権（著作権、商標権等）を侵害するもの
・暴力的表現、精神的圧力、誹謗中傷、わいせつ表現、差別、犯罪行為など社会的に不適切な表現を含むもの
・選挙の事前運動、選挙運動またはこれらに類似する行為および公職選挙法に抵触する恐れのあるもの
・射幸心を極端にあおるもの
・不良商法とみなせる詐欺的なもの
・AMPのブランド価値を毀損するもの
・ユーザーに不便を感じさせたり、ノイズになるもの
・その他、当社が不適切と判断した内容

広告掲載禁止内容

健康、美容、ダイエット⾷品系/ 成人向けコンテンツ/ 出会い系、マッチングサイト等/ 宗教、思想/ 消費者金融、キャッシング等の賃金業/ 先物取引など、
一部の投資関連サービス / 仮想通貨 / ギャンブル全般 / 暴力団等反社会勢力に関連する商品、サービス/ 当社事業の競合にあたると判断した商品、サービス/ その他弊
社が掲載不可と判断したもの
※上記は基本的に掲載を禁止とさせていただきますが、一部当社が認めた場合を除きます

広告掲載禁止業種

・第三者から弊社に対して広告に関連して損害を被ったという請求がなされた場合は、広告主および広告取り扱い代理店の責任と負担において解決するものとします
ただし、当該損害が弊社の責に帰すべき事由に起因する場合はこの限りではありません

・当社は、通信回線、コンピュータ、サーバー、キャリアネットワークなどの障害、停電、天災地変による本サービスの中断、遅延、中止、データの消失、
データへの不正アクセスにより広告主および広告販売店に生じた損失、損害などについて、一切の責任を負わないものとします

・競合排除はしておりません
・契約が成立した後は100%のキャンセル料が発生します
・掲載を行なったタイアップ記事に関しては、弊社事例としてその後紹介させていただく可能性がございます

免責事項
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お問い合わせ先

ampad@blurbmedia.jp

広告出稿に関するお問い合わせ

株式会社電通PRコンサルティング
東京都港区東新橋1-8-1 電通本社ビル19F
【広告担当】渡邊、國見、堀部、火浦、木村

運営会社

【運営会社変更のお知らせ】 電通PRコンサルティングは、子会社である株式会社ブラーブメディアを吸収合併いたしました。AMP（アンプ）は、2021年4月より株式会社電通パブリックリレーションズが運営をいたします
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